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FIRMARAN CONVENIO EN SAN JUAN PARA VENDER ‘KNOW HOW’ A PRODUCTORES

Ahora chilenos quieren
hacer pisco en Argentina

» Pais surefio busca nue-
vas tierras para elaborar

producto y satisfacer de-
manda internacional.

» “Con esto, los chilenos
intentan crear otro pais
productor de pisco”, de-
nuncia Johnny Schuler.

Otra vez nos quedamos. Chile dio
un nuevo golpe al Perti en sus inten-
ciones de apoderarse de la denomi-
nacion de origen del pisco, al anun-
ciar su decision de firmar un conve-
nio para elaborar este tradicional pro-
ducto en los vifiedos de la provincia
argentina de SanJuan.

Para esto se disena el "Proyecto Pis-
co’entre las autoridades de las regio-
nes de Coquimbo (Chile) y de San Juan
(Argentina), cuya idea es que los in-
versionistas chilenos elaboren este li-
cor en tierras sanjuaninas aprove-
chando los racimos de uvas que abun-
danen la zona o,en todo caso, que
productores argentinos obtengan los
conocimientos suficientes de las pis-
queras mapochinas para elaborar la
bebida en San Juan.

Segun inform¢ el Diario de Cuyo
de Argentina, este proyecto sera in-
cluido en un préximo convenio que
firmaran ambas regiones. Senala ade-
mas que “Chile tiene patentada la
marca ‘pisco’,y las exportaciones de
este aguardiente estan en crecimien-
to,aunque, como ocurre con otros pro-
ductos, Chile necesita aumentar sus
volumenes exportables para satisfa-
cer la demanda mundial que se po-
tencio con la firma de varios TLC”.

Esta es una de las razones por las
que Coquimbo esta interesado en es-
trechar lazos con Argentina.

SULSBA YEPEZ

> TRAGO AMARGO. Chilenos intentan expandir origen del licor de uva.

antecedentes

= Per(1.21denuncié la intencién de
empresarios chilenos para produ-
cir licores bajo las marcas Nazca
y Cuzco.

= Chile inicié sendas campanas
publicitarias en cadenas televisi-
vas como MTV y Fox para promo-
cionar su pisco.

= Diez paises latinoaméricanos
reconocen la denominacion de ori-
gen del pisco como del Perd.

= En EE.UU., el Per inici6 una cam-
paina denominada ‘Chile, despi-
dete del pisco’, con el fin de prote-
ger nuestro producto.

ARGUMENTOS. El director de Asun-
tos Internacionales de la IV Region de
Chile, Helmut Hafelin, explicé que por
el momento es solo una idea, “pero
con la diferencia de que las condi-
ciones se dan para que sea ejecuta-
da”. Este funcionario chileno, segiin
el Diario de Cuyo, visita frecuentemen-

te SanJuany es uno de los que esta
dando forma al convenio comercial.

Por su parte, el subsecretario de In-
dustria de San Juan, Alberto Bérbore,
confirmé que uno de los nichos a ex-
plorares el pisco,porque “Chile es el nu-
mero uno en esta bebida, tiene el ‘know
how’ (cdmo se hace) y es cuestion de
que el sector privado se interese”.

Ambos funcionarios afirmaron
que la participacion de ambos gobier-
nos se limitaria a promover las inver-
siones en el sector.

REPLICA. Al respecto,Johnny Schuler,
miembro de la Comision Nacional del
Pisco, califico esta situacion como otro
intento mas en contra de nuestro pro-
ducto bandera.“Me da la impresion
de que la estrategia de Chile es‘crear’
otro pais productor de pisco para que
tengan ellos argumentos de que es-
te producto no es producido exclusi-
vamente en el Pert”, sostuvo. Sin em-
bargo,indico que, al hacer esto, los chi-
lenos contradicen sus propias normas
técnicas.

En ese sentido, Schuler considerd
necesaria la intervencion de todos los
peruanos para proteger nuestros de-
rechos como productores de pisco.
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