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Enfrentamiento entre
envasadoras de lejía
Una singular batalla libran algunas
empresas de artículos de limpieza.Los
envasadores de lejía Gromul y Clorox
se han enfrentado ante un supuesto
abuso de posición de dominio. En el
Perú, la única productora de lejía es
Químpac,empresa que firmó un con-
trato de distribución exclusiva con Clo-
rox.En abril de 2003,el gerente gene-
ral de la empresa envasadora Gromul,
Armando Prado, denunció ante el In-
decopi que ese acuerdo restringía la
libre competencia.

“Químpac obligaba a comprar la le-
jía por intermedio de Clorox.Luego de
la denuncia,decidieron volver a vender,
pero a un precio muy caro,lo que obli-
ga a seguir acudiendo a Clorox”,expli-
có Prado.El Indecopi dictó una medida
cautelar ordenando publicar una lista
de precios,la cual fue apelada y deberá
ser resuelta dentro de dos semanas.

Miguel Velasco,gerente de Clorox,

CLOROX VERSUS GROMUL

La negociación de las acciones de la
cervecera Bavaria,dueña mayoritaria
de Backus, fue suspendida ayer en la
Bolsa de Valores de Colombia,luego de
que el precio se elevara 18.12% en la
jornada,informó la agencia Reuters.

El alza en la cotización de la empre-
sa cervecera se produjo por las expec-
tativas de que SABMiller,la tercera más
grande del mundo,la compre.“Hay es-
peculación porque,para muchos,cuan-
do el río suena, piedras lleva”, sostu-
vo Álvaro Camaro,analista de Promo-
tora Bursátil de Bogotá.

El precio subió porque el presiden-
te de Bavaria,Ricardo Obregón,admi-
tió que en el hipotético caso de que se
formalizara una propuesta de US$9,000

millones,tendría que analizarla.

El 15 de marzo se conocerá la respues-
ta del Club de París sobre el plan de ‘re-
compra’de al menos US$500 millones
de deuda que tiene el Perú con ese or-
ganismo, informó el ministro de Eco-
nomía y Finanzas,Pedro Pablo Kuczyns-
ki. “Es una operación en la que esta-
mos en plena negociación,y realmen-
te no vamos a poder decir nada hasta
que no hayan concluido estas,porque
es un tema sumamente sensible”,pre-
cisó el funcionario.

El Perú presentó en diciembre un
plan para reducir sus obligaciones con
el Club de París, que agrupa a los 15

países más desarrollados del mundo.
El Estado debe amortizareste año unos
US$1,090 millones a este organismo.
La deuda asciende a US$8,182millones.

Otra vez nos quedamos. Chile dio
un nuevo golpe al Perú en sus inten-
ciones de apoderarse de la denomi-
nación de origen del pisco, al anun-
ciar su decisión de firmar un conve-
nio para elaborar este tradicional pro-
ducto en los viñedos de la provincia
argentina de San Juan.

Para esto se diseña el ’Proyecto Pis-
co’entre las autoridades de las regio-
nes de Coquimbo (Chile) y de San Juan
(Argentina), cuya idea es que los in-
versionistas chilenos elaboren este li-
cor en tierras sanjuaninas aprove-
chando los racimos de uvas que abun-
dan en la zona o, en todo caso, que
productores argentinos obtengan los
conocimientos suficientes de las pis-
queras mapochinas para elaborar la
bebida en San Juan.

Según informó el Diario de Cuyo
de Argentina, este proyecto será in-
cluido en un próximo convenio que
firmarán ambas regiones.Señala ade-
más que “Chile tiene patentada la
marca ‘pisco’, y las exportaciones de
este aguardiente están en crecimien-
to,aunque,como ocurre con otros pro-
ductos, Chile necesita aumentar sus
volúmenes exportables para satisfa-
cer la demanda mundial que se po-
tenció con la firma de varios TLC”.

Esta es una de las razones por las
que Coquimbo está interesado en es-
trechar lazos con Argentina.

País sureño busca nue-
vas tierras para elaborar
producto y satisfacer de-
manda internacional.

“Con esto,los chilenos
intentan crear otro país
productor de pisco”,de-
nuncia Johnny Schuler.

■ Perú.21 denunció la intención de
empresarios chilenos para produ-
cir licores bajo las marcas Nazca
y Cuzco.

■ Chile inició sendas campañas
publicitarias en cadenas televisi-
vas como MTV y Fox para promo-
cionar su pisco.

■ Diez países latinoaméricanos
reconocen la denominación de ori-
gen del pisco como del Perú.

■ En EE.UU.,el Perú inició una cam-
paña denominada ‘Chile, despí-
dete del pisco’,con el fin de prote-
ger nuestro producto.

antecedentes 

ARGUMENTOS. El director de Asun-
tos Internacionales de la IV Región de
Chile,Helmut Häfelin,explicó que por
el momento es solo una idea,“pero
con la diferencia de que las condi-
ciones se dan para que sea ejecuta-
da”. Este funcionario chileno, según
el Diario de Cuyo,visita frecuentemen-

te San Juan y es uno de los que está
dando forma al convenio comercial.

Por su parte,el subsecretario de In-
dustria de San Juan,Alberto Bórbore,
confirmó que uno de los nichos a ex-
plorar es el pisco,porque “Chile es el nú-
mero uno en esta bebida,tiene el ‘know
how’(cómo se hace) y es cuestión de
que el sector privado se interese”.

Ambos funcionarios afirmaron
que la participación de ambos gobier-
nos se limitaría a promover las inver-
siones en el sector.

RÉPLICA. Al respecto,Johnny Schuler,
miembro de la Comisión Nacional del
Pisco,calificó esta situación como otro
intento más en contra de nuestro pro-
ducto bandera.“Me da la impresión
de que la estrategia de Chile es ‘crear’
otro país productor de pisco para que
tengan ellos argumentos de que es-
te producto no es producido exclusi-
vamente en el Perú”,sostuvo.Sin em-
bargo,indicó que,al hacer esto,los chi-
lenos contradicen sus propias normas
técnicas.

En ese sentido, Schuler consideró
necesaria la intervención de todos los
peruanos para proteger nuestros de-
rechos como productores de pisco.

comentó a Perú.21 que en el mercado
existen otros dos distribuidores listos
para vender.Consideró que el denun-
ciante quiere beneficiarse con el pres-
tigio de su representada y ocultar su
ineficiencia. “(Gromul) consume solo
5 toneladas al mes,mientras que Clo-
rox, 800 toneladas. No pueden tener
el mismo precio de venta”,anotó.

Ahora chilenos quieren 
hacer pisco en Argentina

FIRMARÁN CONVENIO EN SAN JUAN PARA VENDER ‘KNOW HOW’A PRODUCTORES
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> TRAGO AMARGO.Chilenos intentan expandir origen del licor de uva.
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